Заочная олимпиада
Летней школы интенсивного обучения «Интеллектуал»-2011

Каждый школьник должен выполнить все четыре задания
1. Задание по математике

Числа 2 и 3 делятся соответственно на 1 и 3.
а) Найдутся ли три последовательных натуральных числа, которые делятся на 1, 3, 5 соответственно?

б) Найдутся ли четыре последовательных натуральных числа, которые делятся на 1, 3, 5, 7 соответственно?

в) Найдутся ли двенадцать последовательных натуральных чисел, которые делятся на 1, 3, 5, 7, …, 21, 23 соответственно?

г) Аналогичный вопрос для n последовательных натуральных чисел.

2. Задание по физике

Возьмём пустую пластиковую бутылку без крышки, сделаем в ней сбоку небольшое отверстие (примерно 1мм в диаметре) и нальём в нее воду. Вода будет вытекать из отверстия, причём тем быстрее, чем выше уровень воды. По мере вытекания уровень воды в бутылке будет понижаться, а с ним будет понижаться и скорость вытекания.
Вам предлагается:

а) изучить зависимость скорости вытекания воды (в м/с, мл/с) от высоты уровня воды над отверстием, построить график зависимости.
б) придумать механическое устройство, позволяющее поддерживать постоянную скорость вытекания – сделать водяные часы.

(В заданиях 1-2 важно показать, как вы продвинулись в исследовании. Можно написать свои гипотезы, даже если их не получается обосновать.)
3. Задание по тексту.

Революция в торговле: влияние на потребление и жизнь
Краткий конспект лекции Вадима Радаева

Историю возникновения современной торговли имеет смысл начинать с последней четверти XIX века, когда возникли современные универмаги. Красивые, крупные комплексы, которые привлекали красочными витринами и предоставляли покупателям возможность приобрести всевозможные товары под одной крышей. В это же время, кстати, возникли и элементы современных технологий. Именно в 70-е гг. ХIХ столетия появились специальные торговые весы и кассы. 

Тем не менее, не универмаги совершили радикальный переворот. Решающим моментом стали 1950-е гг., уже послевоенное время. Тогда возникла очень простая, но от этого не менее мощная технология – самообслуживание. Она, конечно, была придумана намного раньше. Говорят, что впервые она была применена еще в 1916 году, но  массированно, как основа магазинной торговли, она распространяется в 50-е годы. Именно тогда возникает супермаркет в том понимании, в каком мы его знаем.

Это «простое» изобретение самообслуживания позволило не скучно через прилавок разговаривать с продавцом, упрашивая его подать тебе товар, а дало возможность непосредственного физического доступа к товару – возможность взять его, потрогать, помять, запачкать, даже уничтожить, разбить (пока ты не донес его до кассы). У тебя нет обязательств покупки. Ты можешь буквально обладать вещью, но при этом не обязан ее покупать. Тут же появились некоторые технологии, которые сделали жизнь нового покупателя удобнее. Появилась знаменитая тележка, возникли кассовые узлы на выходе.

Прошло еще 25 лет - и возникли новые идеи. На смену универмагам пришли торговые центры, которые начали в тот момент внедряться, становиться все крупнее и крупнее. Наряду с появлением торговых центров и крупных специализированных магазинов, в это время внедряется электронизация торговли. Т.е. создание электронных систем учета, защиты и платежей. Именно  в этот период появляются штрих-коды,  вводятся пластиковые карты, а вслед за ними - дисконтные карты, привлекающие покупателей. Кроме того,  появляются такие вещи, о которых  мы сейчас просто не задумываемся. Например, мощное холодильное торговое оборудование. Или галогенные лампы холодного свечения, которые не просто хорошо освещают, но и позволяют не нагревать товар.
На западе все это возникло в 1950-е, а у нас – несколько позже. В Москве супермаркеты появились на рубеже 1990-х годов, это были западные, а затем российские сети. В новые магазины люди ходили просто посмотреть, потому что купить что-либо по тем ценам было почти невозможно. Сначала супермаркеты ориентировались на достаточно обеспеченные слои, а потом стали более демократичными. 
Тем временем наступили 2000-е, и произошли новые технологические изменения. Интернет-торговля – штука важная, перспективная, она сейчас растет раз в пять быстрее, чем все остальное. Но это все равно пока еще маленький сегмент. У нас в России – 0.5%, и даже в США – 2.5%. Исследователи считают, что через 25 лет мы, не отходя от компьютера, будем управлять своими покупками и заказывать не только в магазине, но и где-нибудь в распределительном центре все, что нам необходимо. Появятся интернет-потребительские сообщества наподобие нынешних социальных сетей. 
Словом, нас наверняка ожидают всякие интересные вещи. Но помимо технологических изменений, уже сегодня есть масса социальных эффектов, которые произведены современной торговлей и которые сильно изменили нашу жизнь. 
Прежде всего, целевые покупки сменились шопингом. Целевые покупки – это постоянные походы в магазин за чем-то конкретным –  пошел за хлебом, за колбасой, за молоком. Шопинг – это тоже периодические походы: раз в неделю, скажем, или два раза в неделю осуществляется капитальный выезд в крупный магазин - и делаются покупки на всю неделю или, по крайней мере, на несколько дней. Сразу покупается большое количество разных продуктов. При этом, что интересно,  60 или 70% решений о покупке того или иного товара принимается уже непосредственно в магазине. И, конечно, заслуга супермаркета заключена в колоссальной рационализации, что позволяет экономить время и силы. 
Одновременно тебе предлагают разного рода дополнительные услуги: вот здесь парковка, вот здесь доставка, если нужно, тебе поищут товар в других магазинах или на складе, дадут кредит… Товар, не без трудов, но можно вернуть обратно в магазин. Его можно отремонтировать, в том числе и по гарантии. Ты можешь расплатиться пластиковой картой. Приехать в любое время, потому что магазины все больше переходят на круглосуточный режим. Из тяжелого труда покупки превратились в рациональный, очень функциональный процесс, который все больше превращается в удовольствие. 

Возникает все больше торговых центров, в которых соединяются шопинговая функция с досуговой – там появляются детские площадки, рестораны, происходит возрождение кинопроката. Последнее, кстати, не случайно. Здесь органично соединяются два мира иллюзий: мир торговли – иллюзия номер один, и мир кино – иллюзия номер два. В результате мы видим странную картину: вся семья (муж, жена, двое детей) в выходной день, принарядившись, едут не куда-нибудь, а в магазин. Или подростки вдруг почему-то едут в те же магазины и начинают там тусоваться. Во-первых, магазин становится уже не просто местом продаж, а респектабельным местом, где стоит проводить свое свободное время. Во-вторых, он превращается в место своеобразного приобщения к культуре, местом цивилизованного времяпрепровождения.

Некоторое вещи уходят в прошлое (многие даже жалеют об этом).  Например, в цивилизованных форматах уничтожаются такие замечательно тонкие формы общения, как торг вокруг цены. Это своего рода издержки цивилизованного формата – никаких споров: хочешь – бери, хочешь – нет.

Ты идешь вдоль вереницы красивых витрин и товаров. Конечно, многое ты не можешь купить, но, тем не менее, чувствуешь себя хозяином жизни: можно в принципе зайти и выбрать что-нибудь. Наверное, эти вещи тебе и не нужны, но все равно приятно. 
Дальше - больше: нас не просто обучают, не просто развлекают, нас еще и заставляют больше потреблять. У нас недавно была дискуссия с коллегами: если всю рекламу отменить - что тогда будет? Думаю, мы стали бы меньше потреблять. Потому что работает гигантская машина, которая на самом деле продуцирует наши неудовлетворенные потребности и заставляет нас покупать.

За всем этим стоят некоторые фундаментальные процессы развития общества потребления.  Мы потребляем уже не сами вещи в физическом смысле, а  некоторые знаковые стоимости. Т.е. потребляем в большей степени символы. Производителю и продавцу удалось довольно успешно оторвать смысл  приобретаемой нами вещи от ее физической субстанции. Это произошло на глазах одного поколения. Я прекрасно помню те времена, когда говорили: «ЗИЛ – отличный холодильник, потому что он служит 40 лет». Или: «Это пальто будет служить вечно. Такой драп, такое добротное сукно – сносу ему нет!» - так говорили наши деды, наши родители. Это было совсем недавно, между прочим. А сейчас – кому это нужно? Кому нужен холодильник, который будет работать 40 лет? Кому нужно пальто, которое можно носить 10 лет, не говоря о том, чтобы, как раньше, носить его 30 лет? Сейчас собственность стала куда более эфемерна, тебя подталкивают к тому, чтобы довольно хорошую еще вещь – работающую технику, морально устаревшую, но совершенно нормальную – выбрасывать на помойку и приобретать-приобретать-приобретать новые вещи. Одновременно удалось преодолеть страшную ограниченность наших физиологических потребностей. Потому что нам с вами, по большому счету, нужно очень мало вещей, страшный минимум с точки зрения продавца. А символические потребности, в общем, почти безмерны, если они связаны с нашими фантазиями. Если еще их и подогревать, грамотно ими руководить, то они действительно становятся безмерными.

В результате мы начинаем вовлекаться в потребительскую гонку. Даже самые разумные из нас, которые говорят: я профессионал, эстет, я культурно ориентирован…  Что значит потребительская гонка? Она означает, что мы постоянно стремимся удовлетворить наши  желания. А чтобы их удовлетворить, нужно зарабатывать. Для того, чтобы покупать все эти вещи, в том числе любезно предложенные в кредит, тебе нужно иметь приличную работу, стабильный заработок, надо трудиться в поте лица. С одной стороны, тебя превращают в хозяина жизни, а с другой – ты должен оправдывать это хозяйское положение каждый день. Мы попадаем в замкнутый круг потребительской гонки, сами того не желая.

Задания: 
А. Сформулируйте в двух-трех предложениях (не более!) основную мысль автора (иными словами: сделайте краткий вывод из всего, что сказано в тексте).
Б. Перечислите аргументы, которые приводит автор в подтверждение своей основной мысли.
Внимание! В первых двух заданиях вы пишете только о мнениях автора данного текста. Свое отношение вы формулируете в заданиях В-Д. 
В. Сформулируйте в трех-пяти предложениях (не более!) ваше отношение к выводам автора.
Г. С какими аргументами автора (ваш пункт Б) вы согласны, а с какими не согласны? Если вы не согласны, аргументируйте свою позицию (не более 10 предложений по каждому аргументу). 
Д. Сформулируйте ваше отношение к революции в современной торговле.
Задание 4.
Ответь на следующие вопросы (по 5-6 фраз на каждый пункт):

1. Почему ты решил поехать на Летнюю школу?

2. Чего ты ждешь от Летней школы?

3. Читал ли ты какие-нибудь книги по математике (кроме школьного учебника)? Какие? Почему ты выбрал именно их? У тебя есть любимая книга по математике? Что тебе в ней нравится?

